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ดอยตุงแบรนด ์
ตวัตน คุณคา่ การเพิม่คา่ และการทาํลาย 
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แบรนด ์ คอื การตตีราแสดงความเป็นเจ้าของ 

แบรนด ์ คอื /  สร้างโดย โลโก ้
© 2013 ALL RIGHTS RESERVED 



© 2013 ALL RIGHTS RESERVED 

แบรนด ์ คอื การแสดงความเป็น เจ้าของลขิสิทธ ์
แบรนดส์ร้างโดย 
 

 
 
 
 

เครือ่งหมายการค้า 
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แบรนด ์ คอื คุณภาพมาตรฐานการผลติ 

แบรนด ์ คอื /  สรา้งโดย ตวัสินค้า 
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แบรนด ์ คอื การวางตาํแหน่งสินค้า 
 

แบรนด ์ คอื  สรา้งโดย การตลาด 
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ปจัจุบนั…. 

แบรนดค์อืชือ่เสียง 
ตอ้งสรา้งจากประสบการณ ์…ทุกส่ิงทุกอยา่ง 
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แบรนด ์คอื 
ประสบการณร์วม 

คุณภาพของสินค้า 

ราคา 
การประชาสัมพนัธ ์

บุคลากร 

ประสิทธภิาพของสินค้า การส่ือสารกบัผูถ้อืหุ้น 

กระบวนการ
และ นโยบาย 

ช่องทางการ
จาํหน่าย 

โครงสรา้งแบรนด ์
การสือ ่สารภายในองคก์ร 
 

ชือ่ 

สัญลกัษณ ์

โฆษณา

และ การส่งเสรมิ
การขาย 

การบรหิารแบรนด ์

สัญลกัษณต์า่ง ๆ 

สภาพแวดลอ้ม 
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  บรรจุภณัฑ ์



ATM 
 

Events 

Branches Drive-thru 

A&P 

Debit & ATM 
Card Website 
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แบรนด/์ ชือ่เสียงคอื 
 

ความเชือ่มัน่ศรทัธา 

= 
WHOLESOME 
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แบรนด ์
 
ไมใ่ช่และไมไ่ดส้รา้งดว้ย 

ตวัสินค้า(อยา่งเดยีว) 
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แบรนด ์
ไมใ่ช่และ
ไมไ่ด ้สรา้ง
ดว้ย 

โลโก ้
(อยา่งเดยีว) 
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แบรนด ์ ทาํไมต้องม ี
ทาํไมต้องสรา้ง 
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โลกเต็มไปดว้ยทางเลอืก 
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อาํนาจอยูใ่นมอื 
ผู้บรโิภค 
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ผู้บรโิภคไมเ่ลอืก 
•ของทีไ่มม่แีบรนด ์
•แบรนดท์ีไ่มม่คีนรู้จกั 
•แบรนดท์ีไ่มม่คีวามรบัผดิชอบ 
•แบรนดท์ีไ่มม่รีะบบ 
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แบรนด ์เป็นกลยทุธ์
ศนูยก์ลาง ของการ

ทาํธรุกจิ 



การตลาดและ 
การส่ือสาร 

© 2013 ALL RIGHTS RESERVED 

กลยุทธ์
ของ 
องคก์ร 

พฤตกิรรม
ของ 
องคก์ร 

Policies 

Practices 

Recruitment 

Research 

Operations 

Structure 

Delivery & 

Focus 

Visual identity 

Corporate 

identity 

framework 

แบรนด ์

แบรนดค์อืกลยทุธศ์นูยก์ลางของธรุกจิ 



อะไรบา้งต้องสร้างแบรนด ์
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สินค้าและบรกิาร 
องคก์ร 
สถานที ่

 

คน 



What business & Why I am in BRAND VISION | PASSION 

what is my standpoint  & how to conduct it 

How should I present it myself visually  

How should present myself behaviorally  COMPETENCY & CULTURE 

How should I tell the market about the presence 

How should I grow my equity  BRAND EXTENSION 

What is my compelling & true value 

POSITIONING & ATTRIBUTES 

PERSONALITY | IDENTITY 

BRAND AWARENESS 

How should I make them choose me BRAND PREFERENCE 

How should I make them trust in whatever I do LOYALTY | EQUITY 

BRAND PROMISE 

THE brandbeing™  PROCESS 
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TM 
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เรามุ่งมัน่ท่ีจะสนองและสืบสานงานตามแนวพระราชด าริของสมเดจ็ยา่ 
สู่สายตาของชาวโลกดว้ยศกัด์ิศรีและเกียรติภูมิอนัแน่วแน่ 

PASSION 

เราคือผูสื้บสานงานแห่งการพฒันาเศรษฐกิจเพ่ือสังคม POSITIONING 

ATTRIBUTES 
พฒันา  …. เพ่ือความมัน่คงอยา่งย ัง่ยนื  

          …ดว้ยความคิดสร้างสรรค ์ 
  ………..อยา่งมีศกัด์ิศรีท่ีน่านบัถือ  
       …….โดยยดึหลกัความพอเพียง 

                  …. เพ่ือเป็นแบบอยา่ง  มีบรรทดัฐาน 

BUSINESS การพฒันาธุรกิจซ่ึงเป็นผลิตภณัฑแ์ละบริการจากโครงการพฒันาดอยตุงเพ่ือการยกระดบัชีวติความเป็นอยู่
ของชุมชนดอยตุงใหดี้ข้ึนอยา่งมัน่คงและยัง่ยนื 

PROMISE 

คนืศักดิ์ศรีให้คนและแผ่นดนิ 
เพ่ือชีวติท่ีมีจุดหมายและการยอมรับ 
เพ่ือแผน่ดินท่ีอนาคตยงัคงธรรมชาติ  



HOME WARE 

DoiTung 
 
• Ceramic 

• Carpet 

• Sa Paper 

FASHION 

DoiTung 
 
• Dress 

• Accessories 

• etc. 

FOOD 

DoiTung 
 
• Coffee 

• Macadamia 

• Spread 

• etc. 

BRAND ARCHITECTURE 

AGRICULTURE 

DoiTung 
 
• Plants 

• Cultures 

• Landscape 

Design 

TOURISM 

at DoiTung 
 

• Bed & 

Breakfast 

• Conferences 

• Food Services 

Retail 
Brand
s 

Café 
DoiTung DoiTung 

Lifestyle 

Corporate Brand MAE FAH LUANG FOUNDATION 

Social Entrepreneur 
Brand 

DoiTung SUSTAINABLE DEVELOPMENT PROJECT 

Masterbrand DoiTung 

Proprietary 
Brand 

MAE FAH LUANG DEVELOPMENT GLOBAL TRANSFER™ 

(Management & Knowledge Sharing Program) 

Product & 
Service Brands 

Core Activities 

P
R

O
D

U
C

TS
 &

 S
E
R

V
IC

E
S
 

Excursion 
Brands 

• Rai MFL 

• Hall of Opium 
• MFL Garden 

Pay off Line 
LIFESTYLE FOR LIVELIHOOD™ 
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BENCHMARK 
•Quality conscious 
•Renowned standard 
•Confident 

SUFFICIENT 
•Reasonable 

•Naturally good 
•Practical 

SUSTAINABLE 
•From DoiTung to DoiTung 
•People & Planet conscious 

DIGNIFIED 
•Being ‘DoiTung’ 

•Thai 
•UNODC 

•Proud to serve 

CREATIVE 
•DoiTung signature 
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COLOR 
 

TEXTURE 
 

 

SOUND VISUAL SERVICE 
•Easy listening 
•Light jazz 
•Instrument 

•DoiTung scenes 
•Bold & stylist 
•People & planet 

•Casual with class 
•Humble with pride 
•From the heart 

L RIGHTS RESERVED 

Handmade 
•Woven & Knit 
•Wood 
 

•Brownish Orange 
•Natural Green 
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COLOR TEXTURE SOUND VISUAL SERVICE 
•Earth tone with twist •Handmade 

•Rich textual 
•Natural 

•Easy listening 
•Light jazz 
•Instrument 

•DoiTung scenes 
•Bold & stylist 
•People & planet 

•Casual with class 
•Humble with pride 
•From the heart 
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กระบวนการ 
ฆา่  

แบรนด ์
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ความจรงิคอื 
แบรนดส์รา้งยาก แต ่ฆา่งา่ย 

[ เพราะมผีูร้ว่มฆา่เยอะ ] 
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สนใจแตย่อดขาย ไมใ่ส่ใจ

สรา้งมาตรฐาน 

1 
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อยากไดช้ือ่เสียง แต่
ไมค่ดิจะสรา้ง 

จะรกัษา 

2 
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เล็งแตผ่ลระยะส้ัน 
3 

ไมม่องไกล 
ไมค่าํนึงถงึ
ผลกระทบ 

© 2013 ALL RIGHTS RESERVED 



© 2013 ALL RIGHTS RESERVED 

4 
 
 
 
 
 

ทาํตามใจ ตามชาวบา้น  

ไมท่าํตามแบรนด ์
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ไม ่
เชือ่มัน่ศรทัธา 
แบรนด ์อยา่งแท้จรงิ 

5 
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ขอบคุณคะ 
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ชือ่เสียงคอืส่ิงทีสํ่าคญั 
ทีสุ่ดในการดาํรงอยู ่
อยา่งมคีวามหมาย 
ไดร้บัการเคารพนบัถอื 


